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O SIMBOLICO E O ECONOMICO NO FUTEBOL DE ESPETACULO: AS
ESTRATEGIAS DA FIFA PARA TORNAR AS COPAS LUCRATIVAS A
PARTIR DE UMA INTERPRETACAO ANTROPOLOGICA!

Arlei Sander Damo?

RESUMEN: Buscando superar de una vez por todas el denuncismo vulgar y el
culturalismo ingenuo que ha caracterizado los abordajes cientifico sociales sobre lo que
implica el Mundial de Futbol organizado cada cuatro afios por la FIFA, en este articulo
se ofrece una aproximacion muy bien documentada a la dimensién simbdlica y
econdémica (en el marco del ethos capitalista) de este importante evento deportivo.
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A mobilizagdo popular em torno dos selecionados nacionais € tdo intensa que em alguns
paises, como no Brasil, chega a ser mais densa de significados do que os eventos
tradicionais de culto a nacdo. Esta mobilizacdo, aparentemente espontanea e
marcadamente romantica, contrasta com a atuacdo daqueles que organizam e
comercializam o evento, em relagdo aos quais sabe-se muito pouco, exceto que se
orientam por interesses bem demarcados, sejam eles politicos ou econdmicos. Ao
tramar duas ordens de significados que por vezes se apresentam como contraditorias em
nossas representacées — o publico e o privado, 0 amor e o dinheiro, o simbolico e o
pragmatico, e assim por diante -, as copas apresentam-se como um fato social
singularissimo, tdo fascinante ao interesse do publico quanto aqueles que pretendem
compreendé-lo. Quando enfatizamos a dimensdo simbdlica das copas, tratando dos
ritos, celebracGes, discursos e dramatizagbes que lhe s&o peculiares, somos
frequentamente acusados de ingénuos e negligentes em relagdo aos interesses politicos e
econbmicos que orientam 0s agentes e as agéncias que promovem tais eventos. Em
perspectiva inversa, ao incorporarmos a analise a logica utilitarista dos empresarios e
dirigentes (esportivos ou politicos em geral), somos acusados de nos voltarmos contra a
propria tradicdo antropoldgica, uma vez que esta se reivindica especializada na
decifracdo dos sistemas simbdlicos. Todavia, entre o denuncismo wvulgar, que
caracterizou boa parte das criticas ao esporte durante varias décadas no passado, e 0
culturalismo ingénuo, que se junta as representacGes nativas e seguidamente faz
apologia ao esporte, ha possibilidade de constituir uma analise que, privilegiando a
dimensdo simbdlica, vise justamente a compreensao de como 0s interesses econdmicos

estdo presentes em eventos esportivos tais como as copas. Os argumentos aqui
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apresentados pretendem ser uma contribuicdo nesta perspectiva; um ponto de vista que
se soma aos diversos trabalhos produzidos recentemente no campo das ciéncias sociais

acerca da tematica esportiva.

N&o deveriamos, sob qualquer pretexto, estranhar o fato de que eventos esportivos de
grande porte - como sdo 0s casos das copas de futebol (rugby, natacdo, ginastica, etc.),
as olimpiadas, os meetings (de atletismo, basquete, vélei, etc.) e tantos outros - tenham
se desenvolvido em estreita sintonia com a l6gica capitalista, quica estejam mesmo na
vanguarda. A condenagdo desta proximidade é cada vez menos notada, ao contrario dos
primordios do esporte moderno, quando a ideologia amadoristica possuia consideravel
aceitacdo. Em contrapartida, tolera-se cada dia mais a presenca do dinheiro no esporte e
hd mesmo os ultra-liberais, entusiastas da maneira como 0s esportes afirmam
determinados valores capitalistas. De fato, as copas do mundo de futebol séo altamente
lucrativas para as agéncias que as promovem ou, em sentido inverso, séo promovidas
com esta conviccdo. O ethos capitalista estd disseminado até mesmo na retorica dos
vestiarios, invadidos pelas novas tecnologias de maximizacdo da performance fisica,

cognitiva e emocional.

Termos importados de areas do conhecimento aplicado a gestdo de capitais, tais como
“objetivo”, “foco”, “meta”, “resultado”, “superacdo” e tantos outros, misturam-se as
expressdes associadas a honra e ao status, integradas a mais tempo ao vocabulario
esportivo. Tornou-se freqliente, inclusive, a presenca de especialistas usados para inflar
0 animo dos atletas - motivadores, experts em inteligéncia emocional, psicologos do
esporte e afins. Em contrapartida, esportistas de sucesso sdo pagos para palestrar para
estudantes e profissionais de economia, administracdo e marketing, vorazes pelo

consumo de narrativas bem-sucedidas.

A copa como um todo, ou cada qual dos enfrentamentos, pode ser vista como um bem
cultural (no sentido bourdiano) que ndo difere, sob muitos aspectos, de outros bens
associados ao campo do lazer e do entretenimento, casos do cinema, do teatro e das
performances musicais.> Ao invés de supor que o publico ignore a razdo econdmica
presente nos bastidores dos jogos, talvez seja o caso de investigar como é possivel
sublimar esta obviedade. Seria 0 caso, entdo, de perguntar pelos agentes, agéncias e

estratégias de producdo (ou talvez de inducdo) do imaginario esportivo, cujas copas séo
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um caso particular de um principio geral subjacente a todas as formas de espetaculos
dessa natureza. Se ha algo de evidente, inclusive para o senso comum, é que as copas
existem porque geram dividendos aos capitalistas. O que é menos claro, talvez, é como
os interesses econdémicos podem ser englobados pela légica simbdlica, responsavel pela
adesdo do publico avido por emocgBes - ou excitacdo, se pensarmos nos termos de
Norbert Elias.

A conquista de uma copa implica uma série de honrarias, mas ndo menos importante,
para os jogadores, parecem ser 0s prémios em espécie. Poder-se-ia estender o raciocinio
para pensar a légica dos dirigentes, da cronica esportiva e de outras categorias de
agentes, mostrando como eles articulam discursivamente os capitais econémico, social e
simbolico. Dificil é estender o raciocinio para os bilhdes de expectadores, ouvintes,
leitores, enfim, torcedores que empenham tempo, dinheiro e emog¢do com as copas sem
retorno utilitario. Nao seria o caso de tripudiar o egoismo dos profissionais, incluindo-se
os mediadores especializados, que teriam tudo para pd-lo as claras, mas omitem-se, por
serem também eles beneficiados? Quem sabera precisar quais sao as motivages de um
jogador ao beijar a bandeira nacional? Ele o faz por sentimentos genuinos ou por

orientacdo da assessoria de marketing?

Assim como o a ética protestante contribuiu para impulsionar o capitalismo moderno,
na cléassica formulacdo weberiana, o ethos capitalista e o espirito das copas andam de
méaos dadas, ainda que por vezes 0 par provoque um mal-estar, havendo a necessidade
de encobrir a logica utilitarista do capital com um simbolismo roméntico tomado de
empréstimo do clubismo e do nacionalismo, como sera explicitado. Fazer ver e crer que
0s esportistas movem-se por razfes outras que nao as de ordem econdmica é uma das
atribuicbes daqueles a quem compete promover as copas. Assim como a publicidade
ndo sobreviveria se, ao invés de criar fantasias, se voltasse contra elas, a midia esportiva
e o0s espetaculos que ela promove ndo sobreviveriam caso fossem tratados com a
austeridade que caracteriza 0 mundo dos negdcios convencionais. O interesse pelas
copas nao pode, todavia, ser declinado apenas da seducdo midiatica. O gosto pelo
futebol de espetaculo é amplamente disseminado, de modo que as copas sdo produtos
conhecidos no mercado de bens simbdlicos, cabendo relanca-los de quatro em quatro

anos.
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Para compreender as razdes pelas quais certos eventos futebolisticos sdo tdo apreciados
¢ preciso, inicialmente, marcar a diferenca entre o gosto pela pratica e o gosto pelos
espetaculos, pois as copas sdo, fundamentalmente, espetaculos. O que esta em jogo,
para além do jogo de futebol, quando se passa de praticante a torcedor? Eis a primeira
questdo com a qual me ocuparei neste texto. A resposta sugere um percurso pelo
clubismo, sistema complexo caracterizado pela adesdo afetiva dos torcedores aos clubes
de futebol, tendo como desdobramento a constituicdo de comunidades de sentimento.
Essas, por seu turno, sdo responsaveis por desenvolver nos individuos uma dada
percepcdo estética do jogo, caracterizada pelo engajamento, de modo que ja ndo se pode
dizer que quem vai ao estadio o faz como se estivesse indo ao teatro ou ao cinema, pois
a um estadio ndo se vai para ver um jogo, mas para torcer pelo time que representa o
clube do coragéo. Tais sutilezas marcam a especificidade do clubismo e, por extensao,
da educacéo da sensibilidade que ele promove.

As copas incorporam a légica do clubismo, reelaborando alguns sentidos. O gosto pelo
futebol de espetaculo, por si s6, ndo explica, pois, 0 sucesso das copas. Afinal, elas
recebem a adesdo massiva do publico feminino, que ordinariamente mantém-se a certa
distancia do futebol. As copas operam com um sistema de referéncias simbolicas
hibrido, entre o interesse estético ndo motivado, voltados para as técnicas corporais (que
também estd presente no clubismo), e o interesse motivado, centrado na equipe que
representa a nacdo (e ndo mais o clube). Esta segunda ordem de interesse prepondera
sobre a primeira, englobando-a, de tal modo que a adesdo do publico as copas €
encompassada pelas representacfes nacionalistas - ndo por acaso até as avos

acompanham a copa!

Tao obvio quanto o lucro gerado pelas copas é o fato da FIFA ser responsavel pela
gestdo desses eventos - ndo se sabe ao certo o que faz com os lucros, mas isto é tema
para outra discussdo. Para a surpresa de alguns, talvez, mostrarei como a FIFA esta
atenta ao fato de que ¢ a razdo simbdlica que predomina sobre a razdo econémica em se
tratando do futebol de espetaculo e, ainda mais surpreendente, ela intervém
estrategicamente para a preservacdo do encantamento que da sentido aos jogos para
além da beleza que podem oferecer em si mesmos. Mostrarei, a partir das regras que
orientam o mercado de atletas profissionais, vigiadas pela FIFA, detentora do

monopolio do futebol de espetaculo, o qudo importante € a ideologia amadora para este
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esporte, e de como a FIFA preserva-a, como condi¢édo indispensavel para que as copas

tenham retorno econémico.

1) A COPA COMO UM AGREGADO SIMBOLICO

Como ndo basta uma equipe de onze vestir-se com as cores da nacao para simboliza-la,
pois as representacdes ndo estdo dadas, como por vezes se Cré, € preciso um aparato
engenhoso para encaixar a na¢do no time de maneira tal que isto pareca natural. Faz-se
isso a cada copa, a partir de um acumulo ja realizado ao longo de muitas edi¢cdes desse
mesmo evento e de outras tantas ocasifes — jogos amistosos, eliminatorias, torneios
continentais, etc — nas quais os torcedores, quase sempre instigados pela midia, trazem a
tona a memdaria que os envolve a tais eventos. A magia da selecdo é, pois, construida,
arquitetada, manipulada, de maneira tal que a equipe de onze venha a ser reconhecida
como um simbolo laico do Estado-nacgéo, uma espécie de variacdo em relacdo ao Clube-
torcida. Note-se que esses dois sistemas simbélicos, o nacionalismo e o clubismo,* se
combinam de maneira a compor um agregado heterodoxo por ocasido das copas. Eles
sdo proximos, mas ndo podem ser confundidos. O sucesso de publico das copas,
determinante para que ela desperte o interesse dos anunciantes, depende da gestdo
adequada deste agregado. Explicitar a trama em detalhes é tarefa desmedida para este

ensaio, mas isto ndo impede que 0s principais argumentos sejam expostos.

1.1. O FUTEBOL DE ESPETACULO E OS OUTROS FUTEBOIS

O termo futebol comporta uma diversidade de significantes. Na comunicagdo entre os
aficionados isso ndo constitui problema, mas por vezes oblitera a percepgdo mais
refinada das diferencas atinentes aos sentidos da pratica e da fruicdo. Os jogos
improvisados, observados em terrenos baldios, e os espetaculos, realizados em arenas,
sdo tratados, seguidamente, de forma idéntica. Para precisar as diferencas, ndo apenas
entre os futebdis, mas entre o praticar e o torcer, o torcer e o discutir, e assim por diante,
estabeleci algumas fronteiras a partir das praticas e suas configuragdes (Damo. 2007:33-
67). Defini como bricolada a matriz futebolistica caracterizada por: distorcdes em
relacdo as regras do football association (em termos de tempo, espago, cOdigos
disciplinares, etc.); tolerancia as performances irregulares; baixa especializacdo do

trabalho de equipe; e auséncia de espectadores. A interdicdo do uso das méos é uma das
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poucas caracteristicas que aproxima a bricolagem - conhecida no Brasil por “pelada”,
“racha”, “fute”, entre outros — da matriz espetacularizada. Esta, por seu turno, destaca-
se pelo rigor com que os codigos da Internacional Board (entidade responsavel pelas
regras do football association antes mesmo da criacdo da FIFA) sdo aplicados; por ser
agenciada pela FIFA e suas subsidiarias; pressupor uma clara distin¢do entre leigos e
profissionais, exigindo destes Gltimos dedicacdo exclusiva em troca de contraprestacdo
econbmica, algo impensavel aos peladeiros; especializacdo do trabalho de equipe e

premeditacdo das estratégias de jogo.

Ha outras diferencas que poderiam ser listadas, destacando-se, também, os futebois
intermediarios, como a matriz escolar e comunitaria®. Interessa, aqui, apenas a matriz
espetacularizada, razdo pela qual €é importante acrescentar-lhe mais algumas
caracteristicas. Apropriando e ampliando a contribuicdo de Toledo (2002), entendo que
o futebol de espetaculo deva ser compreendido como um espaco social relativamente
bem estruturado, pressupondo a interacdo de ao menos quatro categorias de agentes a
partir das quais é possivel tracar um panorama amplo, destacando 0 que estd em jogo
em termos de crencgas, normas, valores, atitudes, habitus, interesses e assim por diante.
Essas quatro categorias seriam: a) os profissionais: atletas e todos os demais
especialistas que contribuem para a preparacdo e a realizacdo das performances
propriamente ditas; b) os torcedores: publico aficionado pelos espetaculos, presenciais
ou midiatizados, distinguidos por diferentes graus de adesédo ao clubismo (desde os
fanaticos aos torcedores de ocasido), capacidade de apreciacdo estética das
performances de campo, além das classificacdes nativas instituidas no préprio espaco
social (socios, organizados, vips, povao, etc.); c) os dirigentes: profissionais ou
amadores, de clubes, ligas ou federagdes, exercendo funcbes administrativas,
consultivas ou deliberativas (caso dos arbitros); d) os mediadores especializados:
compreendendo toda a sorte de profissionais que concorrem para a promoc¢do dos
espetdculos (uma espécie de espetacularizacdo de segunda ordem; recriacdo ou
reelaboracdo dos eventos, como sugere Toledo), através dos noticiarios (antes, durante e

depois dos eventos) e das transmissdes propriamente ditas (simultaneas aos jogos).
O atual estdgio de espetacularizagdo do futebol, cujas copas sd@o o protdtipo mais

acabado, deve ser entendido a partir da relacdo com outros espetaculos esportivos e

esses, no conjunto, com a proliferacdo de eventos de grande porte, sobretudo aqueles

“Deporte, Cultura y Comunicacion”, Nimero 69



RAZON Y PALABRA
Primera Revista Electronica en América Latina Especializada en Comunicacion
www.razonypalabra.org.mx

voltados ao consumo simbolico e ao entretenimento. Observar o futebol com uma
luneta, como sugere Bromberger (s/d), comparando as copas com outros megaeventos,
por exemplo, é tdo importante quanto apreender sua especificidade, com uma lupa. Para
tanto é preciso reconstituir o processo de espetacularizacdo em perspectiva histérica,
atentando para a emergéncia de cada qual das quatro categorias de agentes constitutivas
do campo, referidas anteriormente.® Os profissionais (jogadores, por exemplo) e os
amadores (torcedores) nao podem ser tomados separadamente, pois a emergéncia de uns
e de outros corresponde, em linhas gerais, as relacfes entre a oferta de um espetéaculo e
a demanda correspondente, tal qual se pode notar em outros segmentos de mercado.
Pensar nesses termos pode ndo constituir novidade tedrica, mas € um avanco
significativo tendo em vista que, por muito tempo, as ciéncias sociais se valeram de
conceitos como os de alienagéo e despossessdo para explicar a adesdo dos torcedores ao
futebol de espetaculo. Outros conceitos pretensiosos, como os de catarse, pulsdo e
tribalismo, para citar os mais frequientes, tdo pouco nos levam a compreensao do quer

que seja.

O futebol de espetaculo ndo se diferencia das peladas, no que concerne a presenca de
publico, pelo simples fato de que os jogos bricolados séo desinteressantes esteticamente.
Claro que os peladeiros, quando comparados aos profissionais, destacam-se, quase
sempre, pela impericia ou pelo grotesco no emprego das técnicas corporais. Mas isso
ndo explica, por si sd, o desinteresse do publico. Muitos jogos em estadio lotado deixam
a desejar tecnicamente, mas nem por isso perdem, necessariamente, o interesse. O que
as peladas ndo tém, e o futebol de espetadculo ndo pode prescindir, € um sistema
simbdlico denso e extenso o suficiente para garantir a producdo e circulacdo de
emogdes. As pequenas diferengas que estdo na origem das mais intensas rivalidades
clubisticas, e servem de forca motriz ao espetaculo, sdo quase sempre produzidas a
partir de distor¢cGes em relacdo a histdria factual. Isso ndo depde contra o clubismo,
antes revela suas virtudes simbdlicas, entre as quais se inclui a constituicdo de uma
complexo sistema de afinidades e diferengas, autbnomas ou mesmo emprestadas de
outros espacos sociais. Esse sistema, denominado de clubismo, existe também em
outros esportes, e mesmo para além deles, pois 0s clubes (no sentido de agremiac6es)
sdo formas de organizacdo social que ndo sO antecederam como impulsionaram a
disseminagdo dos esportes modernos (Hobsbawm. 1984). Todavia, nenhum outro

clubismo é tdo disseminado em escala planetéaria quanto o futebolistico.” O clubismo
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futebolistico € um sistema que da suporte a producéo e circulacdo de emocGes a partir
da adesdo do individuo (torcedor) a uma dada agremiacdo (clube de futebol, mas
poderia ser também de beisebol, rugby ou basquete)®. A ades&o tal como se observa no
Brasil e em muitos outros paises ocidentais, tem como uma de suas peculiaridades o
fato de ser Unica e imutavel, ao inverso da tendéncia dos vinculos sociais modernos —

mutaveis, fragmentados, temporarios, utilitarios, etc.

Tal vinculo clubistico é, em Ultima instancia, uma identidade social, razdo pela qual
tenho denominado-o de pertencimento, e tratado como a forga motriz do futebol voltado
ao espetaculo®. O pertencimento é herdado, salvo raras excecbes, da parentela
masculina consangliinea (avé, pai, irmao, tio, primo, etc.), ou de amigos tdo proximos
que, do ponto de vista afetivo, sdo significados como parte da familia — razdo pela qual
os clubes sdo “do coracdo”, dizem os torcedores, e os disticos fixados as camisetas de
modo possam ser ostentados do lado esquerdo peito, topos corporal das emocdes.
Aquele que herda um pertencimento, a maneira de uma mascara, passa a compor uma
dada comunidade afetiva que tem como referéncia um clube. Passamos, assim, de
individuo a pessoa, pois ja ndo importa, para o clubismo, as idiossincrasias, mas o

personagem que O Sujeito representa nesse universo.
1.2. O CLUBISMO E O NACIONALISMO

Além de ser uma entidade politica-administrativa, incumbida de gestar um time que a
representa e a memoria de si, um agremiacdo futebolistica é, fundamentalmente, um
simbolo que condensa os sentimentos de uma extensa comunidade de pertenca, a
maneira como certos animais ou plantas — chamados de totens - representam divisoes
grupais em muitas sociedades ditas primitivas. A maneira como o0s totens sdo pensados
nas sociedades tradicionais ndo difere, substancialmente, da maneira como lidamos com
simbolos que representam partidos, clubes, nacdes e tantas outras comunidades de
pertenga. Foi Durkheim (2003[1912]) quem abriu caminho para a compreenséo do
totemismo nesta direcdo, até entdo tratado como um resquicio do pensamento pré-
I6gico. Ele o fez pensando na maneira como os franceses cultuavam os simbolos da
Revolugdo Francesa, em nada diversa do tratamento dado aos animais totémicos pelos
nativos australianos. Dizer que os worimis, os franceses e, digamos, os flamenguistas

(torcedores do Flamengo), convergem no que concerne a sacralidade dos simbolos que
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representam suas comunidades, e todas as glorias e desapontamentos que lhes dizem

respeito, € uma obviedade a esta altura.

Faz algum tempo que a idéia de nacdo vem sendo empregada no futebol, tanto em
sentido ético quanto émico. No primeiro caso, incorporou-se a definicdo de Anderson
(1989), de nacdo como comunidade de sentimento imaginada, ela mesma uma
atualizacdo da classica definicdo weberiana (nacdo como comunidade de sentimento que
tende a constituir um Estado (Weber. 1974)*. No segundo caso, é bem mais dificil de
precisar como foi que os torcedores passaram a se pensar como nacgdo, fazendo,
inclusive, uso ostensivo do termo no presente.'? Parece evidente que nacdo é um termo
mais condizente com a realidade atual do que a no¢édo de familia, usada nos primoérdios
do clubismo, quando apenas os associados frequentavam os clubes; ou mesmo galera,
que designa agrupamentos juvenis de menor escala, dentro e fora do espectro
futebolistico. Como os termos que definem as coletividades ndo sdo escolhidos ao
acaso, sobretudo quando se prestam a auto-classificacBes, impde-se pensar nas

homologias, reais e imaginérias, entre a nagdo-Estado e a na¢do-Clube de futebol.

Na medida em que a formacéo das na¢des-Estado modernas data da baixa ldade Media
(Elias. 1993; Genet. 1997), e a invencdo dos esportes na forma como os conhecemos
ocorreu a partir da segunda metade do século XIX, estad claro que foram os clubes
esportivos quem se espelharam no aparato logistico e simbolico dos estados, e ndo o
inverso. No Brasil e em quase todos os paises ocidentais, a organizagdo esportiva é um
poder delegado pelo Estado, razdo pela qual agéncias privadas como a FIFA, a CBF e
suas subsidiarias, confundem-se com as agéncias governamentais — sem contar que em
dados periodos, como durante a ditadura brasileira, os militares encamparam a entéo
CBD (hoje CBF). De outra parte, a disseminacéo dos esportes e, particularmente, a do
futebol, ndo se deu a revelia do suporte estatal, nem da noite para o dia. O transito
intenso de dirigentes esportivos pelos intersticios do Estado - seja do aparato
administrativo, legislativo ou judiciario -, fez migrar ndo apenas as “mentalidades de
gestdo”, com suas peculiaridades, como a patronagem, mas também muitas
representacdes acerca da nacdo. Finalmente, parece razoavel crer que uma instituicdo
englobante como o Estado, concentrador de diferentes capitais, reproduza-se, a0 menos
em parte, em outras instituicdes sociais, com tanto mais propriedade quanto mais uso

fizer delas, e este é 0 caso do futebol de espetaculo.™®
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Também os clubes de futebol concentram diferentes capitais, reconvertendo-os
estrategicamente. Embora nenhum capital seja mais importante do que o afetivo, pois
para constituir uma comunidade de pertenca sdo necessarias mais do que uma geracdo
de torcedores, o desempenho do time e, por extensdo, o prestigio dos torcedores em
relacdo a outras comunidades, estd na ordem do dia. Um clube de futebol é
representacdo, no sentido totémico, mas também € uma instituicdo politica e
administrativa, possuindo uma dimensdo concreta — sede, centro de treinamento,
estadio, etc. Uma de suas incumbéncias, para a qual toda a coletividade € mobilizada
(para converter o amor ao clube em dinheiro), mas que compete particularmente aos
dirigentes, € organizar um time. Vestido com as cores do clube, o time bate-se contra

outros, simulando um confronto entre exércitos nacionais.

Uma vez existindo um sistema ordenado de disputas, ndo temos apenas jogos entre
equipes, como nas peladas, mas jogos entre clubes e, portanto, o enfrentamento
simbolico das respectivas comunidades afetivas. Como estas sdo identificadas com
certas categorias sociais, pincadas aqui e ali ao longo da histéria do clube, o clubismo
adquire ndo apenas conteudo, sendo que estabelece intersec¢Ges do campo esportivo
com outros campos, tramando os pertencimentos futebolisticos as identidades de classe
social, raca, cidade, regido, religido, nacdo e assim por diante. As narrativas que ddo
suporte as tramas identitarias sdo constituidas com boa dose de liberdade em relacdo aos
eventos historicos, como ja foi dito anteriormente. Por isso mesmo, ndo convém a
antropologia ou a qualquer outra disciplina apontar as incoeréncias e inconsisténcias
dessas narrativas, antes perguntar pela funcdo semantica que elas cumprem neste
contexto. Nenhum banqueiro estard impedido de torcer por um clube dito “do povo”, da
mesma forma que o bancéario havera de encontrar uma boa razdo que justifique sua

adesdo caso ela seja por um clube tido como “de elite”.

Os jogos sdo ocasides especiais para dramatizar o pertencimento, manifestando-o
publicamente. Quanto mais intensa for a identificacdo do individuo com o clube, mais
vulneravel ele sera as oscilacbes da equipe. Dentre todas as derrotas possiveis, a pior é
aquela imposta pelo clube rival, cada clube tendo um ou mais rivais preferenciais. As
rivalidades sdo essenciais a dindmica das emocdes, e tendem a ser mais antigas e

estruturadas 14 onde os clubes envolvidos conseguiram mobilizar, para o espectro do
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clubismo, as categorias sociais tidas como conflituosas no espectro mais amplo da
sociedade - na Irlanda sdo categorias religiosas, no Brasil sdo, sobretudo, de raca, classe
social e regido. Dai porque alguns espetaculos sdo mais interessantes do que outros,
independente das performances. Nada mais equivoco, portanto, do que pensar nos
estadios como espacgos nos quais sao manifestas as pulsdes irracionalidade — “o instinto
animal que habita 0 homem”, como supfe as mais frageis suposicdes psicologizantes.
Estadios sdo locais onde se pode observar emocgfes intensas, mas 0s canticos,
xingamentos, afetos, risos e lagrimas que se pode notar nas arquibancadas tém um
sentido . Ou melhor: sdo manifestagdes prenhes de significado, que dizem respeito as
idiossincrasias do sujeito que as enuncia e também sobre as formas especificas de

sensibilidade forjadas no espectro do futebol de espetaculo.

De modo mais resumido do que seria conveniente, explicitei a maneira como o
clubismo articula os clubes num sistema de disputas, tramando muito mais do que
emoc0es futebolisticas. Resta esclarecer as razGes pelas quais 0s torcedores sentem-se
comprometidos com seus clubes, por vezes a revelia da performance do time, e as
conseqliéncias desta particularidade. Afinal, como afirma Lévi-Strauss, “0s homens ndo
agem, enquanto membros de um grupo, de acordo com aquilo que cada um sente como
individuo: cada homem sente em funcdo da maneira pela qual Ihe é permitido ou

prescrito comportar-se” (1975:76).*

A adesdo a um clube, uma vez empenhada, é tida como definitiva — “eterna”, no
vernaculo émico. Ela tem o mesmo estatuto dos vinculos de sangue, tidos na nossa
cultura como indissoltveis. A hipdtese mais provavel é que tal peculiaridade esteja
relacionada com a tendéncia, apontada anteriormente, do “clube do cora¢do” ser uma
escolha tutoriada pela parentela masculina consangiinea — pai, avé, tio, irmao, primo,
etc. (Damo. 2005). A qualquer torcedor € dado direito de admoestar os jogadores,
xingar o técnico, insurgir-se contra os dirigentes, mas atentar contra o clube é motivo de
repreensdo generalizada. Exemplos ndo faltam, mundo afora, em que os torcedores
cantam o hino do clube enquanto este, representado por um time desastrado, é guindado
as divisbes menores. O “rebaixamento”, cuja cosmologia remete 0s torcedores ao
“inferno” — ao menos nos casos, como o brasileiro, em que a cultura cristd é
amplamente difundida —, ndo é motivo para abandonar o clube, antes uma ocasido na

qual os “verdadeiros” seguidores ddo mostras de sua lealdade.
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O clube é uma entidade sagrada: por representar a coletividade; por ser o elo temporal
entre passado, presente e futuro; por espelhar pertencimentos extra-futebolisticos e,
sobretudo, por ser uma proje¢do, no individuo, dos afetos familiais. O clubismo sela a
unidade da parentela masculina, solidaria no éxito e no fracasso.” O sofrimento é
imanente a trajetdria de qualquer torcedor dito fanatico, pois ele se sente preso ao clube
e, como tal, ao time que o representa, arcando com o b6nus das vitorias e com o 6nus
das derrotas. E 0 que pode ser mais marcante do ponto do ponto de vista dos afetos do
que partilhar o sofrimento?’® Latentes na maior parte do tempo, os afetos sdo
manifestos em ocasides rituais, sobretudo nos estadios. E 0 que € mais importante: os
torcedores experimentam, nessas ocasides, verdadeiros dramas pessoais, sendo dragados
pela tensdo e pela expectativa do jogo. Néo é, certamente, apenas a performance técnica
dos jogadores que suscita a tensdo, por vezes uma espécie de transe, mas as emogoes

primordiais drenadas para o pertencimento clubistico.

Noutro plano, o pertencimento que amalgama os torcedores aos clubes, € responsavel
pela ordenacdo das trocas jocosas, € assim o clubismo adquire estabilidade. Nao é dado
a um torcedor ser flamenguista, quando o Flamengo ganha, e ndo sé-lo, quando ele
perde. Quem flutua é chamado de “vira-casaca”, “oportunista” e “cinico”, ndo sendo
levado a sério pelos outros torcedores. O clubismo brasileiro foi sendo consolidado ao
longo de quase um século, existindo, inicialmente, no &mbito das cidades, depois dos
estados e agora nacionalmente. N&o por acaso a maior parte dos totens com
representatividade nacional — aqueles que detém a preferéncia dos torcedores, um grupo

seleto de duas dezenas, aproximadamente — sdo clubes centenarios.

Cada clube tem, pois, seu rival preferencial. Como pares contrarios, reproduzem a
estrutura disjuntiva do jogo — um confronto em que ha vencedor e perdedor. E a
sociabilidade, fora do espaco-tempo dos jogos, também segue de perto esta estrutura, de
modo que os torcedores rivais se comunicam por meio de anedotas, chistes e gozagdes
de toda a espeécie, preferencialmente de contedo ambivalente, com notacao sexual. Os
jogos pbem as jocosidades em movimento, cumprindo uma funcdo triplamente
estratégica a este respeito: a) de promover a solidariedade entre torcedores de um
mesmo clube, reforcando as identidades; b) de estimular o conflito entre rivais,

acentuando as diferencas; c) de promover as trocas entre aliados e rivais, pois sob o
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prisma sentimental as experiéncias sdo comensuraveis e, por extensao, comunicaveis. O
que se troca, no espectro do clubismo, sdo basicamente hostilidades, uma espécie de
moeda comum, que se recebe quando o time perde e se retribui quanto ele vence,
indefinidamente. Como isto é tido como regra, que s6 ndo cumpre quem é pobre de
espirito, o clubismo se torna um potente sistema de comunicacdo transversal, rompendo
barreiras de credo, classe, raca, status, género e assim por diante. Estd explicitada,
portanto, a razao pela qual o futebol aproxima o porteiro do condémino, mas também
porgue a violéncia fisica ndo é estranha num contexto em que a violéncia simbdlica tem

limites elésticos.

O interesse pelos espetaculos futebolisticos, como se pode notar nesta breve resenha
sobre o clubismo, ndo é aleatério, nem é dado apenas pela dindmica do jogo, facilidade
de compreenséo das regras, alienacédo, influéncia da publicidade e outras explicacdes do
género. Ha mais nexos do futebol com a cultura do que os leigos supdem, e tais nexos
talvez sejam mais reveladores do que imaginamos, sobretudo em se tratando das
sensibilidades masculinas. O que foi dito até aqui, sobre o poder estruturante do
clubismo, especialmente no que concerne aos afetos, serd valioso para a compreensao
da segunda parte do texto. Antes que me contestem com casos concretos que,
supostamente, desmentem o que venho afirmando, gostaria de lembra-los de que as
praticas jamais correspondem as estruturas. As prescri¢des orientam, de qualquer modo,
as performances, ndo havendo, pois, contradicdo entre elas, mas antes
complementaridade. A maneira como cada torcedor vivencia as experiéncias
futebolisticas variam segundo uma infinidade de fatores. Esforcei-me para fazer crer

que o clubismo, e suas especificidades, é um deles.

1.3. ASELECAO COMO SIMBOLO LAICO DA NACAO

As copas do mundo sdo disputadas por equipes que representam comunidades
nacionais, associadas a Estados modernos ao invés de clubes. As regras do jogo sdo as
mesmas, a forma de organizacdo das disputas muito parecidas e os profissionais
conhecidos dos torcedores. Todavia, no lugar do clubismo temos o nacionalismo; em
vez de adesdo por seducédo e coacdo parental, temos adesdo por nascimento (também ela
uma marca arbitraria aplicada aos individuos; e indissoltvel, segundo o Estado); a

intensidade das hostilidades diminui, pois os adversarios estdo distantes e, quase
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sempre, falam outro idioma; em lugar de um publico preponderantemente masculino e
seu vocabulario agressivo, prevalece a harmonia e a descontracdo. Nas copas € a nacao-
Estado que estda em campo, dai porque as mulheres e as criangas sdo integradas as
discussdes, aos ritos, as festividades. Muda o publico, mudam os referenciais e, sendo

assim, encontramo-nos diante de outro sistema simbdlico a servir como referéncia.

A nacdo, “esta imaginaria comunidade de milhdes, parece mais real na forma de um
time de onze pessoas com nome” (Hobsbawm. 1990:171). O que faz um time ser
convincente enquanto representacao passa pelo fato de que ele é um agregado humano
que se bate contra outro e, ao final, perde ou ganha. Ganhar e perder equivale, em
termos esportivos, a matar e morrer simbolicamente, de modo que os times com as
cores da nacdo simulam uma guerra. O Brasil pode ser deficitario em quase tudo,
quando comparado aos EUA, por exemplo, mas se o time de futebol representando os
brasileiros perder para 0s norte-americanos, serd motivo para 0s brasileiros
achincalharem o técnico e os jogadores. Sob este aspecto, um time de futebol nédo se
diferencia, enquanto entidade significante, de outros tantos elementos que podem ser
tomados para tal fim de modo mais ou menos arbitrério, como € o caso de um céntico
que se transforma em hino, de um pano colorido que se faz bandeira, de um animal que
se torna totem e assim por diante. Outra coisa, porém, € a maneira como esse poder
simbolico é investido. Isso compreende um espectro amplo de estratégias visando,
basicamente, tornar a “coisa” reconhecivel, como portadora de certos signos com 0s

quais “as pessoas” deverdo se identificar.

O processo de investimento da nagéo no time de futebol possui dupla face e pressupde,
entre outras coisas, um trabalho de mediacdo entre os brasileiros e os jogadores,
comisséo técnica, dirigentes, enfim, ao conjunto dos que integram “a sele¢o”. E preciso
fazer crer a comunidade de sentimento que aquele time representa-a, bem ou mal, e isso
implica um jogo de seducdo. Os times de futebol foram, no seu conjunto, investidos
desse poder simbdlico ao longo de mais de um século e, em razdo disso, os mediadores
especializados encontram, no presente, uma base consideravel de investimentos ja
realizados, a0 menos em paises como o Brasil, a Argentina, a Italia, a Inglaterra e tantos
outros. Uma coisa é mobilizar os brasileiros para uma copa do mundo de futebol, onde o
clubismo tem raizes, outra coisa é seduzir 0s norte-americanos, embora em ambos 0s

casos temos times de onze vestindo as cores das respectivas bandeiras.
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No trabalho de mediacdo (de afetacdo e seducdo, para ser preciso), concorrem, no
presente, além da midia esportiva especializada, as agéncias de publicidade, em parceria
com grifes locais ou transnacionais, e a propria FIFA. Tais agéncias beneficiam-se de
um longo investimento que, em outras épocas, foi patrocinado pelo préprio Estado, por
intermédio de suas agéncias de propaganda. Muito do sucesso das copas deve-se aos
investimentos simbolicos realizados no periodo entre as duas grandes guerras do século
XX, no qual o futebol de espetaculo foi estrategicamente usado como meio de
propaganda totalitaria. Ndo obstante essa apropriacdo inegavel que deu significativo
impulso ao futebol em alguns paises, incluindo-se o Brasil, ndo se pode reduzi-lo a um
dispositivo ao alcance dos ditadores. Em artigo recente, sobre a Copa de 1978, realizada
na Argentina, num periodo de intensa repressdo, Archetti (2003) mostra a ambiguidade

em torno do significado dessa conquista, bem como das controvérsias na ocasido®’.

Seja como for, a imbricacdo entre o time organizado pela CBF e a nacgdo brasileira, €
algo que, no Brasil, esta naturalizado, de tdo convincente que foram os mediadores do
passado e 0 s&o os do presente.'® Ha também um de proselitismo laico, desencadeado
pelos proprios torcedores, um processo de socializacdo das geragcdes mais jovens e dos
segmentos menos susceptiveis as coisas do futebol. Igualmente importante sdo as
performance das equipes que representam o Brasil. Ter participado de todas as 17
edicdes de copas do mundo, chegando a 7 finais e vencido-as em 5 ocasides, ndo € algo
desprezivel. Trata-se de uma reputacdo invejavel do ponto de vista futebolistico, e ndo
sd0 raros 0s que consideram-na como a afirmacdo mais eloqgiiente do Brasil em escala

transnacional.

Desde os anos 30, talvez, a selecdo brasileira é aclamada por praticar o futebol-arte, ou
por ndo pratica-lo, desvirtuando ou reencontrando suas origens, como sugerem 0S
cronistas. J& se escreveu bastante sobre este assunto, razdo pela qual ndo deverei me
alongar®. De qualquer modo, uma anélise da vis&o dos periddicos parisienses - L’Auto,
Paris-Soir e Le Petit Parisien, os trés de maior tiragem a época - acerca da campanha
brasileira na Copa de 1938, mais ou menos quando o mito do futebol-arte foi inventado,
mostra que o predicado artistico era empregado com certa ambiguidade. Por um lado, os
brasileiros foram caracterizados como uma espécie de representantes da art noir (t&o ao

gosto dos surrealistas), sendo elogiados pela técnica individual, pelos malabarismos e
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pelo desdém com o resultado. Por outro lado, foram tripudiados pelo atraso em relagéo
a concepcao do que seria o futebol; tratados como indolentes, indisciplinados, incapazes
de atuar coletivamente, tendo dificuldade de discernir as taticas do adversario e assim
por diante. O atraso devia-se, segundo 0s cronistas, aos “trépicos”, a “selva”, a
“liberalidade dos costumes” e outros eufemismos que, noves fora, atribuiam aos
brasileiros — Lednidas, sobretudo — um estatuto exético, para ndo dizer selvagem. A
Italia, bi-camped, constavam apenas elogios; estavam no topo, com seu futebol
metddico, objetivo, coletivo e disciplinado; uma série de atributos modernos, por certo,

mas muito proximos também da caserna - compreensivel para a época.

Além de possibilitar a nacdo uma auto-imagem positiva, quando ha tantos motivos para
lembrarmos do Brasil em perspectiva inversa, a imaginaria patria de chuteiras
concretiza um pais idealizado: um *“gigante desperto”, por oposicdo ao “gigante
adormecido”, slogan de grande apelo popular repetido hd tempos. A performance do
time verde e amarelo ndo espelha, pois, o Brasil, mas deforma-o, quase sempre para
melhor. Como o futebol brasileiro é identificado, ndo por acaso e sim porque é
investido, com o0s segmentos dominados, seu poder simbolico de rendicdo é
potencializado, seduzindo desde os excluidos até parte da intelectualidade. Todavia, ndo
Somos 0s Unicos que paramos para ver a selecdo na copa, razdo pela qual urge retomar a

questéo de como a FIFA contribui para tal.

2) A MAO INVISIVEL DA FIFA

Se fosse permitido que o rentavel mercado de atletas, desenvolvido paralelamente ao
clubismo, se estendesse para o ambito das sele¢des nacionais, tudo indica que as copas
perderiam seu interesse. Ou por outra, teriam se ser reinventadas, ao menos do ponto de
vista simbdlico. Se os jogadores sdo acusados de mercendarios por venderem sua forca
de trabalho aqui e ali, conforme a conveniéncia, e séo frequentes as suspeitas em torno
da indole daqueles que servem a selecdo, imaginem o que aconteceria caso a FIFA
liberasse a circulacdo de jogadores por ocasido das copas. N&o seria apenas o principio
do fim da hegemonia brasileira, sendo que haveria o risco de esvaziamento da audiéncia
internacional. A mentalidade nacionalista tolera mal um exército de mercenarios, 0 que
faz crer que pertencimentos por lacos de sangue e local de nascimento ainda séo

referéncias importantes, em plena p6s-modernidade.
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2.1. E SE AS COPAS NAO TIVESSEM APELO NACIONALISTA?

Quando se olha para as estratégias de gestdo das copas — escolha do pais sede,
distribuicdo das vagas por continentes, calendario, férmula de disputa, premiacdes e
punicdes, entre outras - fica evidente que existe alguém planejando o megaevento, do
contrario seria o caos. Na verdade, sdo varias centenas de pessoas e dezenas de
empresas, contratadas direta ou indiretamente pela FIFA, arquiteta principal. No
entanto, quando se olha para as copas do ponto de vista das emocdes, reagimos mal a
idéia de que possa existir qualquer modalidade de controle. Acreditamos,
deliberadamente ou ndo, que existe uma espécie de “mado invisivel”, a maneira de Adam
Smith, respondendo pela ordenacdo do agregado simbdlico que d& sentido e, portanto,
sustenta as copas como espetaculos. Nao direi, em perspectiva contraria, que existe uma
estratégia maquiavélica agindo as escuras, pois seria ressuscitar a idéia de que o futebol
é 0 6pio do povo. Ndo convém, pois, exagerar 0 papel da FIFA. Muito menos sustentar
que o agregado ao qual tenho me referido seja ordenado de maneira tal que néo
comporte certa margem de manobra — em se tratando de sistemas simbolicos, ignorar

esta possibilidade seria um equivoco grotesco.

A conjectura principal é de que existe um sentido hegemdnico no que concerne a
maneira como o publico adere as copas, sendo tal hegemonia construida por agentes e
agéncias ao longo do processo de espetacularizacdo do futebol, no qual as copas
ocupam uma posicdo destacada. Daqui por diante evidenciarei a maneira como a FIFA
interfere na reproducdo desse sentido hegemonico, caracterizado pela percepgdo das
copas como conflitos miméticos, portanto inofensivos, entre nagOes-Estado. S&o
necessarias muitas maos invisiveis para tornar as copas significativas em escala global,

mas uma delas, talvez a mais importante, é sem davida da FIFA.

Com a gestdo estratégica, sobretudo no que concerne a publicidade, as copas
dissociaram-se do Estado, uma marca das primeiras edi¢bes, no periodo do entre-
guerras, e também de eventos posteriores, como foi o caso de 1978, na Argentina.
Sociedades democraticas ndo toleram a apropriacdo, por parte do Estado e,

particularmente, de seus governantes, dos simbolos laicos da na¢do, como é o caso da
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selecdo. A FIFA, que viu as copas crescer em importancia no pos-guerra e,
particularmente, com as transmissbes em tempo real, deu-se conta de que a
promiscuidade com o0s governantes era inconveniente. Todavia, desvincular-se do
Estado é algo diverso de romper com a nagdo, pois isso representaria a desgraca das
copas. Como poderiam sobreviver as copas sem o0 nacionalismo operando como suporte
a suscitar a adesdo massiva do publico? Que outro sistema simbolico poderia ser usado

pelas copas com tamanho sucesso?

Pensemos na hipotese remota, de que no futuro as fronteiras nacionais sejam abolidas,
de tal modo que nascer e crescer no Brasil ou na Argentina seja indiferente. Nesse
cenario improvavel, o confronto entre a selecdo brasileira e a argentina perderia parte do
interesse, pois teria esvaziada sua fonte de poder simbdlico. O mesmo aconteceria com
as copas, cabendo a FIFA reinventa-las, a partir de selegdes representado religiGes,
linguas, empresas, marcas (de cigarro, bebida, material esportivo, etc.) ou outras

entidades transnacionais.

No presente, nada ha de mais lucrativo do que a manipulacdo dos c6digos nacionais.
Para tanto, é imprescindivel encobrir os interesses propriamente econdémicos, seja dos
dirigentes, agentes/empresarios, jogadores e mesmo dos patrocinadores. Se isto ndo
ocorresse, a copa pareceria uma disputa como outra qualquer; uma competi¢cdo entre
empresas capitalistas, por exemplo. A illusio esportiva precisa fazer ver e fazer crer que
0s esportes sdo outra coisa, se possivel a negacdo da razdo instrumental, dos interesses
egoistas. Como dito anteriormente, € preciso dotar as copas de um adorno amadoristico,
impregné-la de romantismo e emocdo, pois é nesta perspectiva que os torcedores estdo

propensos a assimila-la.

A FIFA ndo tem como forjar a identificacdo dos argentinos com a selecdo brasileira, por
exemplo, pois tal confronto esté investido de representacdes de longa data, em grande
parte alheias ao futebol. Todavia, ela tem como facilitar ou dificultar a verossimilhanca
entre a nacdo e a equipe que a representa. Imaginem, entdo, que o critério de
nacionalidade, exigido pela FIFA dos jogadores atualmente, fosse abolido — isto ndo é
absurdo, pois sdo admitidos estrangeiros nas comissdes técnicas. Quem duvidaria das
possibilidades da Arébia Saudita vir a ser camped mundial jA na proxima copa?

Digamos que 0 magnata russo Roman Abramovich, controlador do Chelsea (Inglaterra),
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decidisse, por um capricho egoista, investir também na selecdo de seu pais. A Russia
ndo seria apontada como favorita? Que tal uma final de copa entre Arabia Saudita e
Rassia, com Kaka, Cristiano Ronaldo, Eto’o e Messi em campo? Quem duvidaria da
qualidade técnica do espetaculo? Mas teria ele bilhdes de expectadores?

Alguém pode sugerir que, de certa forma, o futebol ja estd tomado pelos grandes
investidores, como é o caso da Nike e da Addidas, que reproduzem, comercialmente, as
disputas futebolisticas, investindo estrategicamente em clubes rivais — Barcelona, Milan
e Brasil: Nike; Real Madrid, Internacionale e Argentina: Addidas. N&o obstante, a FIFA
tem dificuldade de organizar um campeonato mundial de clubes nos moldes da copa do
mundo, e ndo é por razdes logisticas. O que estd na base do (in)sucesso € o estatuto
simbdlico de uma competicdo dessa natureza, pois ela mobiliza o clubismo, menos

potente em apelo publicitério (pois agrega menos publico) do que o nacionalismo.

E preciso mostrar, na seqiiéncia, como o mercado de atletas é tido como familiar no
espectro do clubismo, mas seria estranho ao nacionalismo. O que a FIFA faz é
aperfeicoar o primeiro, garantindo a vigéncia de certos preceitos morais tipicos do
capitalismo moderno: restricdo aos outsiders (dai porque € preciso vigiar a atuacao dos
agentes/empresarios); o respeito aos acordos legais (¢ o caso das puni¢Ges aos maus
pagadores); e preocupagdo com a perpetuagcdo do mercado (razéo pela qual instituiu-se
uma indenizagéo aos clubes formadores, disciplinando o “rapto” de atletas).

2.2. O QUE O DUPLO ESTATUTO DOS PES-DE-OBRA TEM A VER COM AS
COPAS

A gestdo do estatuto dos atletas € um bom comeco para entender como opera a mao
invisivel da FIFA. Diferentemente de outras pessoas, os jogadores de futebol vendem
ndo apenas sua forca de trabalho, sendo que eles prdprios séo comprados e vendidos,
como mercadorias. Eles podem ser muito apreciaveis ou ndo. Seus precos variam, ndo
apenas pela relacdo entre a oferta e a demanda convencionais, mas por uma ldgica
especulativa, como no mercado de acOes futuras. Jogadores jovens, sobretudo, séo
pensados pelo mercado clubistico como uma espécie de commodities futebolisticas,

produzidas preferencialmente em paises periféricos — onde a oferta de talento é maior e
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o0s custos de formacdo menores - e cotadas segundo as leis especificas desse mercado,

que concentra na Europa os principais pregdes de negacios.

A conversdao de pessoa em coisa € um processo ao qual sdo sujeitos todos o0s
futebolistas, pela razdo simples de que existe um mercado de compra e venda bem
estruturado, com fluxos preferenciais, como é o caso dos craques brasileiros em direcdo
a Europa e dos jogadores menos prestigiados para outras partes do mundo.”’ Na
composi¢do do preco constam atributos diversificados, associados a expectativa de
performance propriamente futebolistica, mas também a idade, & nacionalidade, ao
comportamento extra-campo, ao clube que detém o vinculo, ao agente/empresario que o

negocia, entre outros.

O mercado de pés-de-obra ndo é visto como incompativel com o que quer que seja, do
contrario ndo seria legalmente consentido, nem os torcedores passariam boa parte de seu
tempo imaginando a compra e a venda de atletas para seus clubes. Em configuracfes
sociais, culturais e historicas distintas, ha variagdes em relacdo ao entendimento do
status de determinadas classes de pessoas, de tal modo que alguns grupos humanos
possam vir a ser tratados como mercadorias - como os diferentes grupos de escravos. A
questdo um tanto paradoxal vem do fato de que ha consentimento legal e moral em
relacdo a compra e venda de pés-de-obra, e se proibe o tréfico de bebés, o comércio de
6rgdos e de sémen, entre outros. Como a mercadorizacdo de uma classe especifica de
pessoas, que por certo ndo é a Unica, naturalizou-se a tal ponto de ndo mais causar
estranhamento? Qual a relacdo que se poderia estabelecer entre a mercadorizacdo dos
futebolistas e o fato deles serem, em sua maioria, recrutados entre 0s segmentos

populares e, particularmente, no caso do Brasil, entre os afrodescendentes?

A mercadorizacdo é parte importante no processo de emergéncia e consolidacdo da
prépria profissdo, tendo o duplo estatuto de pessoa e coisa tornado-se um trago
diacritico da identidade social dos jogadores. A naturalizacdo do preco, encoberta pelo
eufemismo “passe” até poucos dias, e agora pelo termo “direitos federativos”
(atualizado pelas recentes mudancas de legislacdo), compreende um processo com ao
menos trés etapas distintas, salvaguardadas as variacOes locais: a) a emergéncia de
prémios como estratégia de recrutamento dos proletérios pelos clubes da elite; b) a

especializacao progressiva dos futebolistas e a cobica pelos seus capitais, advindas com
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a consolidacdo de um mercado laboral marcado pelo distanciamento entre profissionais
e amadores; ¢) a mercadorizacao do passe (direitos federativos) em escala local e global,
vigiada pelas legislagOes trabalhistas dos Estados nacionais e administrada pela FIFA e
suas subsidiarias. Dois ou trés paragrafos sobre cada qual desses cenérios sera de grande

utilidade para os argumentos finais.

A remuneracdo no futebol tem inicio tdo logo os clubes da elite passaram a recrutar
adeptos para além das fronteiras de classe, ainda no século XIX, no caso da Inglaterra.
Esses clubes, essenciais na propagacdo do habitus esportivo, atribuiam, de inicio,
carater formativo as praticas esportivas, razdo pela qual deram prosseguimento ao
disciplinamento da violéncia e esforcaram-se por fazer respeitar as regras, processo
iniciado nas Public Schools antes da primeira metade do século XIX. Isto acarretou na
afirmacéo de valores, como a nocdo de fair-play, e de instituicdes, como a Internacional
Board, mais antiga do que a FIFA, e responsavel pela gestdo das regras do football
association. Porém, a pratica do futebol como Bilduing, compativel com aos valores e

estilos de vida burgueses, ndo foi a Unica via de disseminagao.

Na Inglaterra, e em tantos outros paises, o futebol se difundiu em circuitos sociais
diferentes, de tal maneira que um industrial poderia incentivar a pratica entre 0s
operérios, com a expectativa de ocupar-lhes o tempo livre, e ele proprio ser um
esportista, desde que praticando com seus iguais, como € a tendéncia ainda hoje. Em
breve as redes paralelas se cruzariam, resultando no conflito conhecido como
amadorismo versus profissionalismo. De um lado, a elite preocupada em manter-se
afastada das classes trabalhadoras; de outro, aqueles que, por rivalidade ou por serem
mais seguros de seus status, estavam propensos a aproximacao, recrutando operarios
bons de bola. Os clubes que desejavam manter o exclusivismo trataram de instituir
procedimentos para afastar os proletarios, promovendo viagens prolongadas, jogos em
dias uteis e outros estratagemas convencionais — no Rio de Janeiro, por exemplo,
tornou-se obrigatdria a assinatura da sumula em publico, gerando constrangimento aos

semi-analfabetos; ou seja, a quase totalidade dos atletas proletarios.
Os clubes que possuiam trabalhadores entre seus quadros passaram a argumentar que

era justo compensar-lhes enquanto estivessem ausentes da fabrica, e havia mecenas e

pUblico para bancar os custos.?! Os exclusivistas reagiam, ndo raro com sofismas, como
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demonstram Dunning e Sheard (1992) para o contexto inglés. Alegavam que o dinheiro
comprometeria a lisura do esporte, mas o que pretendiam, efetivamente, era manter
intacta a aura de uma prética que haviam inventado, além de conservar o proletariado a
certa distancia, pelo menos no espaco de lazer (“sadio”, “seguro”, “fino”, “familiar”,
como ainda se ouve dizer dos clubes de elite). A préatica esportiva desinteressada, que
caracteriza também a relacdo das elites com a arte e a educacdo, jamais teve adesdo
entre o proletariado. Perderia forca até mesmo nos clubes burgueses na medida em que
os confrontos passaram a despertar o interesse do publico. As classes altas restaram
duas alternativas. A primeira foi permanecer praticando, nos circuitos amadores, mas a
margem das disputas cobicadas pelo publico. 1sso ndo era propriamente agradavel, mas
ndo havia risco de topar com clubes proletarios. A segunda alternativa, que deu origem
a espetacularizacdo tal qual nés a conhecemos, foi passar da pratica a gestdo dos
esportes populares. Esta opcdo dava aos jovens interessados em distincdo a
possibilidade de praticar esportes mais propicios para tal, como ténis, golfe e polo,

enguanto seguissem na administracdo dos esportes de massa.

A didspora esportiva arrastou consigo o conflito entre amadorismo e profissionalismo,
no Brasil e na Argentina, pelo menos. Tratava-se, de todo o modo, de uma luta ingldria,
pois apesar do exclusivismo dos clubes de elite, que se repetiu por aqui, foi impossivel
evitar que o futebol chegasse a periferia. A bricolagem, marca distintiva da cultura
popular, reinventou o football association, criando condigdes reais (e ndo ideais) para
pratica-lo, sobretudo em relacdo as regras e equipamentos. No Brasil, o conflito entre
amadorismo e profissionalismo teve contornos raciais mais ou menos explicitos e
generalizados. Em certas cidades, como Porto Alegre, os clubes da elite, do qual faziam
parte 0 Grémio e o Internacional, segregaram as agremiagao que contassem com negros
entre seus quadros. Os excluidos criaram ligas paralelas, como a Liga dos Canelas

Pretas, e seguiram aprimorando suas performances.

A disputa entre amadorismo e profissionalismo teve peculiaridades locais, até porque
ndo existia, & época, competicdes estaduais, quanto menos nacionais.??> Em linhas
gerais, no entanto, a concessao de prémios (com ou sem a alegacdo de que se tratava de
compensacdo pelo tempo de ndo-trabalho), correspondeu & inser¢do progressiva dos
populares e negros. Mercenarios? Claro que ndo. Por que deveriam recusar 0s prémios

se tinham tratamento desigual nos clubes, como no Fluminense, que recomendava-lhes
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evitar o portdo principal, dos ilustres associados? Qual o problema em aceitar o dinheiro
dos cartolas em troca do capital futebolistico? Salvo excecbes, os jogadores egressos
das camadas populares jamais viram a interdi¢do do dinheiro como um problema moral
nos esportes, mas como um capricho burgués. Por isso mesmo estavam dispostos ao
recrutamento, tdo logo a resisténcia contra eles fosse amainada. O Vasco da Gama, no
Rio de Janeiro, e o Internacional, em Porto Alegre, sdo exemplo do uso estratégico dos
negros, recrutando-os a baixo custo econdmico (pois ndo havia competicdo por eles no
mercado insipiente) e alto retorno futebolistico. Com negros nos times desbancaram a
hegemonia de outras agremiacdes e, contribuiram, pouco importa se foi por linhas

tortas, para decretar o fim do amadorismo marrom (ou falso amadorismo).

O profissionalismo seria adotado oficialmente nos anos 30 - em 1933 pelo eixo Rio-S&o
Paulo; em 1937 por Grémio e Internacional; e nos demais estados ndo antes dessa
década. Como a espetacularizagdo do futebol é muito desigual até mesmo nos dias
atuais (basta pensar nas diferencas entre os clubes de Sdo Paulo e do Acre, por
exemplo), ndo convém prender-se a datagdes, velho resquicio positivista que oblitera a
compreensdo da histdria social e cultural do esporte. O cenario subsequente a etapa
mais intensa do conflito entre amadores e profissionais, corresponde a consolidacdo do
clubismo e do métier de boleiro. Ndo menos importante é a institucionalizacdo da
remuneracdo e a expansao do futebol como espetidculo — construcdo de estadios de
grande porte, ampla cobertura jornalistica, especializacdo dos papéis (torcedor, atleta,

dirigente e cronista), entre outros.

A consolidacdo do clubismo para além dos circuitos burgueses, e em moldes diversos
daqueles inicialmente praticados, é ilustrativa desta etapa do processo. A adesdo popular
as instituicdes criadas e controladas pela elite, em torno das quais instituiram-se redes
alargadas de pertencimento (os totens do presente), contrasta com a criteriosa selecdo
dos associados, tipica do amadorismo. A generalizacdo do interesse pelos espetaculos
agregou renda aos clubes, permitindo o pagamento de salérios e, por extensdo, a
exigéncia dos atletas em tempo integral. As tecnologias de treinamento, inicialmente
importadas da caserna e mais tarde da academia, incrementaram o potencial fisico e
técnico (individual e coletivo) dos profissionais, cavando um fosso em relacdo aos
praticantes de tempo livre - distancia necessaria para que as performances de arena

sejam valorizadas pelos torcedores, boa parte deles peladeiros.
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No periodo entre as duas grandes guerras a espetacularizacdo do futebol, impulsionada
pelos nacionalismos de Estado, avanco substancialmente, especialmente em relagéo a
outros esportes. Diferentemente de Hitler, que optara pelo olimpismo - a Alemanha
realizou participacdes discretas nas copas de 34 e de 38 -, Mussolini investiu no calcio,
organizando e vencendo a Copa de 34, assim como a edi¢do subsequente, realizada pela
Franca.?® A politica fascista foi ao ponto de repatriar imigrantes e descendentes, sendo a
Argentina o principal alvo; pois o futebol de espetaculo ja havia sido consolidado e a
imigracdo italiana era expressiva®*. Os clubes argentinos revidaram, contratando as
vedetes brasileiras da época: Lebdnidas da Silva e Ademir da Guia, que de resto ja
haviam atuado no Uruguai. Essas transacdes eram insignificantes do ponto de vista
quantitativo. N&o representavam, sob este aspecto, uma ameaca ao futebol brasileiro,

embora gerassem muitas especulagdes na insipiente cronica esportiva.

O alarido precipitou algumas as transformacdes em curso. Na pratica, os prémios em
espécie eram correntes havia décadas, tolerados desde que ndo fossem escancarados. O
“amadorismo marrom” - roto, manchado, borrado, etc. -, como era denominado o falso
amadorismo (ou profissionalismo insipiente), irrompeu uma crise sem precedentes
guando o Vasco da Gama descortinou 0 mecenato, formando um time imbativel em que
0s negros predominavam. Para jogar na liga principal era preciso comprovar emprego, 0
que nao foi dificil aos dirigentes do clube lusitano, proprietarios de muitas padarias e
armarinhos. O Vasco venceu o campeonato de 1923, mas cacaram-lhe o titulo, por
burlar as normas do amadorismo, e tiraram-no da liga, alegando que nao possuia estadio
préprio. Protelaram a crise, mas 0 Vasco construiu o maior estadio brasileiro da época,
pondo por terra 0 argumento contrério a sua inclusdo. A crise do amadorismo agravou-
se no inicio dos anos 30 também porque os mecenas, geralmente ligados a aristocracia,
como era o caso dos cafeicultores paulistas, entraram em decadéncia e ndo tiveram mais

condicdes de bancar os clubes.

A entrada dos negros e dos populares em geral nos clubes de elite - até entdo
freglientados e comandados pela elite - ndo ocorreu sem que tivesse sido criada uma
fronteira demarcando o status entre associados e atletas, recaindo sobre os mais
prestigiados entre os primeiros a gestdo politica e administrativa dos clubes, como dito

anteriormente. Esta segmentacdo gradativa e a estabilizacdo dos papéis, com a
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demarcacdo precisa das competéncias e status, redefiniu a sensibilidade estética dos
torcedores e a ética dos novos profissionais e dirigentes. Com o clubismo consolidado e
a cobranga de ingressos, ndo havia como restringir o acesso do publico. Os jogadores
representavam o clube, como antes, com a diferenga de que agora recebiam para tal. Os
torcedores se acharam, entdo, no direito de exigir vitorias, e de dizer o que bem lhes
aprouvesse quando desapontados. Marcos Carneiro de Mendonca, goalkiper do
Fluminense, achou pouco edificante o que ouvia atras do gol e, como outros sportmen,
abandonou o futebol (Pereira. 1996). Seus ouvidos ndo estavam preparados para ouvir
desaforos, palavrdes e xingamentos de toda a espécie, embora o repertdrio da época
fosse menos diversificado do que no presente. Jogadores recrutados entre as classes
trabalhadoras, em contrapartida, ndo tiveram problemas de adaptacdo, afinal o que

ouviam das arquibancadas n&o constitufa novidade.”

A consolidacdo de um publico para o futebol no Brasil, com a constru¢do e/ou
ampliacdo dos estadios, tornara o referido espetaculo rentavel o suficiente para bancar
os salérios dos futebolistas. Criara-se um novo mercado laboral, ainda incipiente, por
certo, mas bastante atraente para jovens das camadas populares, habituados ao uso da
forca fisica, resistentes a dor e aptos ao sacrificio exigido pelos torcedores. O resultado
dessas transformacdes foi o incrementando da oferta e da demanda por pés-de-obra

especializados, tornando a contra-prestagdo monetaria um dispositivo concorrencional.

O acordo celebrado entre as ligas carioca e paulista, em 1933, seguiu um padrdo
internacional, prevendo o ressarcimento, entre os clubes, quando houvesse transferéncia
de atletas. Tratou-se, pois, de um conluio entre os dirigentes, demarcando o novo
estatuto para dos futebolistas: o de mercadorias. Assim como no Brasil, noutros paises
também ouve a adocdo dessa clausula e desde entdo os futebolistas s6 puderam se
transferir de uma agremiacao a outra mediante consentimento ou ressarcimento do clube
de origem. A alegacéo era evitar os conflitos entre clubes e achaques de dirigentes a
jogadores. Na prética contribuiu para que os clubes evitassem o livre mercado laboral e,
por extensdo, a especulacdo por parte dos atletas. Sem as clausulas rescisérias o
aumento dos salarios seria inevitavel, o que era mau negocio para os dirigentes. Com a
adoc¢do do profissionalismo, a segregacdo social e racial foi amainada, mas os salarios

desses novos profissionais ficaram abaixo das expectativas, a exce¢do, como no
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presente, dos pop stars. A legislacdo no presente € no entanto bem mais generosa com

os atletas, sem dividas.

Este breve percurso em diacronia traca um esboco genérico de como surgiu a
mercadorizacdo dos atletas, embora ndo dé conta da complexidade. O “passe” — no caso
brasileiro, foi oficializado nos termos da lei em 1976 - foi, na origem, uma pratica
social; um acordo de cavalheiros entre os dirigentes de clubes que a FIFA decidiu
avalizar até os dias atuais. Os atletas tornaram-se uma mercadoria, pois a FIFA, detendo
o monopolio do futebol profissional, inviabiliza-lhes a oferta de trabalho em outro
mercado, além de regulamentar a compra e a venda, podendo afastar um clube de seu
quadro de afiliados por descumprir acordos bilaterais (enquanto os atletas precisam
recorrer a justica trabalhista), o que na pratica representa sua extingdo futebolistica. Do
ponto de vista dos jogadores, portanto, ou aceita-se as normas da FIFA, ou abdicava-se

de receber dividendos com a pratica do futebol.

Os poderes da FIFA sdo mais nitidos no presente, pois o futebol tornou-se um bem
simbolico com aprecidvel valor econdmico. Este processo intensificou-se,
internacionalmente, a partir do final da 11* Guerra, com a consolidacdo da FIFA e suas
afiliadas na gestdo politica e econdmica do futebol de espetaculo. Foram importantes,
nesse periodo, as politicas expansionistas, em termos geograficos, com a realiza¢do de
copas nos EUA (1994), na Asia (Japdo-Coréia. 2002) e na Africa do Sul (2010), e nos

termos do capitalismo.

O que quer que seja dito a respeito é inegavel que o éxito expansionista do futebol como
espetaculo (refiro-me mais ao incremento mercadolégico do que geografico), reside, em
boa medida, na forca do clubismo, diferencial em relacdo a outros esportes, como o
volei e o basquete, disseminados em muitos paises, mas clubisticamente consolidados
apenas em alguns - ndo é o caso do Brasil, a excecdo, talvez, do Rio de Janeiro e de Séo
Paulo. O clubismo, como venho afirmando a exaustdo, depende da adesdo dos
torcedores e, particularmente, de uma adesdo, visceral, razdo pela qual ele possui, por
defini¢do, um forte componente amador, claramente herdado do romantismo do século
X1IX (Damo. 2005:83-8) . O pertencimento clubistico é o principal residual amadoristico
do futebol do seculo XIX, e no entanto é sua mola propulsora, dai porque a importancia

dele nos negécios da FIFA.
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A restricdo a livre circulacdo de atletas ou, preferindo-se, a moralizacdo do mercado
laboral, impedindo que um futebolista defenda, simultaneamente, duas agremiacGes
distintas, mas nao impedindo que ele se transfira em circunstancias especificas, o que
inclui, quase sempre, uma contraprestacdo econdmica rentavel aos intermediarios, é
central para compreender a acdo da mdo invisivel da FIFA . Em outros termos, a FIFA
consente com a mercadorizacao dos atletas, o que gera, por si s6, um mercado lucrativo
(e suspeito, em certos casos). N&o obstante, ela impde, sutilmente, uma restricdo a esse
mercado fundada na ordem simbdlica, correspondente a mesma ordem de valores que
impede os torcedores de trocarem de clube: enquanto vocé pertence a alguém, ndo pode
pertencer, simultaneamente, a ninguém mais. Traduzindo: um jogador ndo pode atuar

por dois clubes ao mesmo tempo, exigindo-se dele dedicacdo exclusiva, sem excegoes.

Esta norma, extraida do clubismo, é um arbitrario cultural que sustenta, como tenho
arglido, um potente sistema simbdlico a partir do qual as emocdes sao significadas. Ao
adequar a circulagdo de atletas a tal norma, a FIFA preserva, inteligentemente, uma
analogia entre o estatuto moral dos atletas e dos torcedores, sendo vejamos. Os atletas
sdo, segundo as definicBes correntes, aqueles que dispdem seu dom, algo herdado (da
natureza ou da divindidade, segundo representacfes émicas) e que, uma vez
aperfeicoado, resulta num capital corporal apreciado e, como tal, remunerado e
especulado. Em contrapartida, os torcedores sdo aqueles que herdaram, na origem, um
pertencimento (da parentela consangiiinea, na maioria das vezes) que 0s prende ao
clube, interditando a circulacdo, justamente o inverso do que fazem os profissionais.
Esta assimetria possui tamanho poder simbolico que sdo freqlientes os casos de
torcedores brasileiros que aderem a clubes europeus para 0s quais se transferiram
jogadores formados e identificados com seus clubes do corac&o.?® Por isso mesmo,
administrar a relacdo com a torcida é algo importante para os profissionais, e tdo mais o
sera quanto mais eles circularem.

Os torcedores reagem com ambivaléncia ao mercado a liberdade de circulacdo dos
atletas. Por vezes especulam a compra e a venda no mercado imaginario; noutras
acusam os atletas de mercenérios; e, como mostro em pormenores (Damo. 2007),
exigem, sem excec¢do, que os clubes tenham sua propria fabrica de atletas (mercadorias),
pois acreditam que assim é possivel inculcar-lhe o pertencimento, sem contar que um ou

outro pode ser capitalizado. O desejo dos torcedores de inculcar nos atletas os valores
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que sdo seus é uma variante do etnocentrismo, pois 0 amor ao clube, permeado pelos
lacos afetivos que estdo na origem, é proprio a maneira como os torcedores aderem ao
clubismo. O que os torcedores ndo tolerariam, no quadro atual do clubismo, seria um
jogador atuar por duas equipes simultaneamente, 0 que ¢ comum em se tratando do
mercado laboral. Afinal ndo se amam as empresas como 0s clubes; por vezes até sdo
odiadas. O exclusivismo é, no presente, um valor atinente ao clubismo, antes de ser uma
norma da FIFA. E se ele € um valor fulcral para o sucesso financeiro do

empreendimento, a FIFA salvaguarda-o.

No caso das copas, no entanto, a FIFA precisa intervir de maneira a levar em conta nao
mais o clubismo, mas o nacionalismo. Se ela permitisse a mercadorizacdo dos atletas no
caso das selecdes, isso provavelmente seria o fim das copas, ou elas se tornariam algo
distinto do que sdo. No caso das copas a FIFA diz aos jogadores que se eles pertencem a
alguém, ndo podem pertencer a mais ninguém. Um atleta, tendo atuado em jogos
oficiais por uma selecdo, fica interdito, indefinidamente, de integrar a equipe que
representa outra nacdo. Atualiza-se, assim, um codigo préprio ao Estado-nagdo, que se
ndo impede, a0 menos restringe a concessdo de cidadania a quem ndo é nativo. E 0 mais
importante, talvez: os exercitos nacionais sdo forjados com recursos humanos
recrutados, basicamente, entre 0s nativos - nem mesmo 0s mais neoliberais dos Estados

privatizaram seus exércitos.

Num e noutro caso, as restricdes impostas ao mercado de pées-de-obra conformam a
maneira como circulam as emocdes futebolisticas que, por seu turno, reforcam a
verossimilhanga com determinadas instituicdes modernas. Mais do que parecer
verossimeis, os gestores do futebol de espetaculo estdo atentos as possibilidades de
lucrar economicamente com 0s nexos existentes entre sistemas simbélicos relativamente
auténomos. Ou seja: devem saber dos riscos que implicaria a livre circulacdo de pés-de-
obra, e calcular os danos representados, por exemplo, pela possibilidade de se estender
as selecBes nacionais a mesma légica que preside o clubismo, permitindo que atletas
sejam recrutados economicamente. Talvez isso venha a ser adotado no futuro, quando
os exércitos forem completamente profissionalizados, mas por hora mantém-se o adorno
amadoristico.

Investigar as fronteiras simbdlicas ndo ¢ um mero capricho antropoldgico. As fronteiras

pelas quais transitam as imaginacdes e as paixdes, como € o0 caso do nacionalismo e do
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clubismo, sdo ainda mais importantes. Elas nem sempre sdo transparentes como seria de
esperar, mas isto ndo nos impede de fazer algumas apostas interpretativas. Os
argumentos aqui explicitados mostram ndo apenas a combinacdo das logicas econémica
e simbdlica no espectro esportivo, mas como uma copa do mundo de futebol, principal
evento do género, pode ser tomada como um dos produtos mais bem acabados que a
cultura ocidental ja produziu. Nao apenas pela conversdo de jogos em espetaculos de
imagens, ao alcance de bilhdes de telespectadores, mas por conter, em si mesma, uma
espécie de utopia, que é a conversdo de todas as formas de violéncia em violéncia
simbdlica, o residual genérico da estética esportiva segundo Norbert Elias. As copas sao
ritualizadas, prenhes de dramatizacfes das identidades (n6s) e das diferencas (outros).
Sdo ocasides para celebrar a convivéncia entre as nacdes (discurso que a FIFA difunde e
muitos créem), mas também dado margem para se expressar, publicamente, o desejo de
englobamento, morte e aniquilacdo dos outros. O que a mao invisivel da FIFA faz é
potencializar o poder simbdlico das copas, tendo para tanto que preservar o

englobamento da razdo econémica pela razdo simbolica.

Compreender as motivagBes das copas €, pois, restituir a capacidade de simbolizacéo
dos torcedores, independente de quem eles sejam. H& muito que avancar em relagao ao
simbolismo esportivo, a producdo de emoc0es, as sensibilidades estéticas. Ndo se pode
mais pensar que 0s esportes e, particularmente, os espetaculos, operem a partir do
déficit de capitais dos agentes sociais. Os torcedores ndo sdo, como escreveu Bourdieu,
“limites caricaturais do militante, dedicados a uma participacdo imaginaria que néo é
mais do que a compreensdo ilusoria da despossessdao em beneficio dos experts”
(1983:145). E ndo sdo caricaturas porque a participacdo imaginaria nao é
necessariamente ilusdria (no sentido de falsa), mas instituida, tendo uma dimensao real,
pois nada pode ser mais real a imaginacdo do que o simbolismo. Tampouco 0s
torcedores tem a ver com despossessdo, por razles que a esta altura ndo se faz
necessario repetir. Essas consideragdes, em sentido contrario a Bourdieu, ndo implicam
num convite a prostracdo diante da TV durante a participacdo brasileira na préxima
copa. Meu objetivo foi tentar mostrar como tal evento é uma edificacdo de primeira
grandeza — um equivalente simbolico da Muralha da China - e de como ela tem seus

artifices.
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Espero ter logrado parte do éxito pretendido, ndo tirando de quem quer que seja o
direito a illusio esportiva, mas despertando a curiosidade para a compreensdo dos

meandros sociais e culturais que fazem dos jogos de futebol espetaculos absorventes.
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® No que concerne & homologia entre os campos (neste caso: artistico e esportivo), artistas (atores,
dancarinos, musicos, etc.) e atletas (boleiros, pilotos, boxeadores...) se equivalem, pois ha sempre um
publico a quem se voltam as performances, com as devidas peculiaridades de cada segmento,
evidentemente. Cf. Bourdieu (1983; 1990; 1999), Heinich (2001) e Moulin (1997).

* Para que fique claro desde logo o que ser4 explicitado ao longo do texto, é preciso dizer que, em minha
concepcgdo, existem dois grandes agregados simbolicos que ddo sentido aos espetaculos futebolisticos
para além das performances propriamente ditas. Chamo de clubismo o complexo arranjo que orienta 0s
pertencimentos e as rivalidades clubisticas. O clubismo envolve competi¢des entre times que representam
clubes, podendo estas ter abrangéncia variada, desde local (uma cidade ou mesmo um bairro), regional,
nacional, continental e até intercontinental, como é o caso da FIFA Club World Cup, disputada
regularmente, e anualmente, depois de 2005. Chamo de nacionalismo, na auséncia de uma termo mais
apropriado, ao arranjo equivalente ao clubismo mobilizado por ocasido dos enfrentamentos nos quais 0s
times supostamente representam Estados-nagdes. Os pertencimentos, dados pela identificacdo com a
nagdo, e as rivalidades, instituidas tanto no plano esportivo quanto no plano politico mais alargado.

> Entre a matriz espetacularizada e a bricolada existe a0 menos uma modalidade de futebol, vinculada ao
tempo de lazer dos seus adeptos e praticada em espagos mais padronizados do que as peladas, mas sem a
ortodoxia imposta ao football association pelas agéncias internacionais e distante do glamour midiético.
Talvez o que melhor caracterize a matriz comunitaria (em boa parte do Brasil, a0 menos de Séo Paulo
em direcdo ao Sul, chamada de “futebol de varzea” ou “amador”), é a presenca de quase todos 0s
componentes do espetaculo, diferindo em escala — sobre este futebol sugiro a leitura da tese de Pimenta
(2009). A matriz escolar, corresponde, finalmente, o futebol praticado nas escolas, integrado aos
conteidos da educagdo fisica, como parte das disciplinas legalmente constituidas. Ela variacdo deve ser
tratada na sua especificidade, como é o caso da obrigatoriedade imposta pelos curriculos legitimados pelo
Estado.

® N&o ha como detalhar a maneira como essas categorias de agentes surgiram e consolidaram seus
espacos, tdo pouco é possivel aprofundar os nexos entre elas, pois na medida em que se opera a partir da
nogdo de campo é importante atentar para as especificidades concretas. Os mediadores especializados, por
exemplo, séo tributarios tanto da espetacularizacéo futebolistica, para a qual contribuiram decisivamente,
quanto dos desdobramentos no interior do proprio campo mididtico, havendo, pois, diversas
particularidades locais — uma coisa é jornalismo esportivo em radio, outra na TV; uma coisa & processo
ocorrido no Brasil outra na Argentina e mesmo em se tratando de um pais ha consideraveis
particularidades a serem investigadas. Se acerca disso ja existe no Brasil uma bibliografia embrionaria,
gue nos impede, ao menos, de escamotear as diferencas locais, pouco se tem acerca da formacao da classe
dirigente. E em relagéo a formagéo do publico e dos profissionais que estamos em condicdes de proceder
a algumas generalizagdes, visto que a bibliografia € mais extensa, como mostrarei oportunamente.

” Pode-se pensar o clubismo como uma modalidade de totemismo moderno. Quem domina a literatura
classica acerca do totemismo podera nao ficar satisfeito com as explicagdes que seguem, pois elas
parecerdo insuficientes diante da complexidade do tema e, fundamentalmente, porque se o clubismo pode
ser pensado como um totemismo moderno, ndo s6 as emogdes futebolisticas sofrerdo uma guinada
compreensiva sendo que as proprias fronteiras entre 0 moderno e tradicional deverdo ser repensadas, ao
menos em se tratando da sociabilidade e dos afetos masculinos manifestos no espectro do futebol. Para
um tratamento mais detalhado desta questdo, cotejado com dados empiricos, sugiro uma consulta a outras
publicacdes de minha autoria - Damo (2002) e, particularmente, “A trama simbolica das emocdes
clubisticas: uma contribuicdo a compreensdo do gosto pelo futebol de espetaculo” (DAMO, 2005, p. 61-
104). Nelas constam argumentos pormenorizados acerca do clubismo, um tema que ainda requer mais
esforco investigativo, dadas as potencialidades para a composicdo de uma teoria das emocdes
futebolisticas e das sensibilidades masculinas.

® Seria pertinente lembrar da metéfora geertziana usada para o conceito de cultura, como “teia de
significados” (GEERTZ, 1989). Ndo ha como experimentar a pleno as emogdes futebolisticas sem passar
por um processo de educacdo das sensibilidades, prendendo-se a teia para seguir tecendo-a, como
procedem as aranhas.

% Algumas consideragbes a respeito sdo importantes, mas serd preciso compreender, desde logo, que
estamos trabalhando, a esta altura, com estruturas e, portanto, com um universo ideal. O fato de que as
acGes nem sempre correspondam as prescricdes deve ser considerado aqui. Importa, no entanto, notar
como existem tendéncias bem nitidas que orientam as emocdes e, por extensdo, 0s comportamentos.
Essas tendéncias, é preciso insistir, pertencem ao plano do simbélico, de modo que elas orientam as
acles, havendo margem para arranjos situacionais de varias matizes.

19°0 pertencimento clubistico é uma espécie de méscara, pois implica uma transicéo de individuo & pessoa
(torcedor). Esta transicdo pressupde, como afirma Rabain-Jamin, “I’existence d’un ordre de symboles,
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d’une logique des représentations et d’un dispositif rituel qui lui assignent une place aussi bien qu’un role
dans la société et lui assurent une reconnaissance [...]"” (2002, p. 571).

11 A este respeito cf. Souza (1996).

12 No Brasil sao freqgiientes, nos estadios ou fora deles, faixas nas quais os torcedores se auto-denominam
“nacdo” - nacdo corinthiana, palmeirense, botafoguense, etc.

13 Cf. Alabarces (2002, p. 65-82), especialmente “Conciliaciones y Panteones: la patria desportiva en el
peronismo”.

¥ E na seqiiéncia: “Os costumes sdo dados como normas externas antes de engendrar sentimentos
internos e estas normas insensiveis determinam os sentimentos individuais, assim como as circunstancias
em que poderdo, ou deverdo, se manifestar (LEVI-STRAUSS, 1976, p. 76).

>0 pertencimento seria inquebrantavel na medida em que assim sdo pensados, do ponto de vista da
nossa cultura, os lagos de sangue Schneider. “What are called ‘blood ties’ can be understood as the bonds
of solidarity that are caused by or engendered by the actual biological connectedness, sometimes figured
as genetic, sometimes hereditary, sometimes in emotional terms. Or the notion of blood can be
understood as figurative, iconic, but still attending for the bonds of solidarity, bonds which are deeply
affective, deeply binding, actually breakable but to be broken under the most unusual, tragic, unforgivable
circumstances (SCHNEIDER, 1992, p. 195).

16 £ 6bvio que os ritos associados ao pertencimento, como freqiientar o estadio juntos, sio fundamentais
para a perpetuacdo dos mitos. Lamartine Babo compds o hino do Flamengo dizendo: “Uma vez
Flamengo, sempre Flamengo/[...] Flamengo até morrer”. E Lupicinio Rodrigues ndo deixou por menos:
“Até a pé nos iremos, para 0 que der e vier. Mas o certo é que nds estaremos, com o Grémio onde 0
Grémio estiver”. E preciso destacar que alguém pode n&o se sentir tocado por nada disso, como é o caso
de quem ndo foi socializado por inteiro, desconverteu-se ou, simplesmente, ndo se deixa tocar em
profundidade pelo mundo do futebol.

7' Sobre as copas no entre-guerras cf. Vassort (1999, p. 176-180).

18 Como afirma Gastaldo, “chamar o time da CBF, a “selecdo brasileira’, de ‘Brasil’ é uma metonimia que
encobre o fato de a ‘selecdo brasileira’ ser apenas um time de futebol, que é, entretanto, investido
simbolicamente da prépria esséncia da nacionalidade” (2002, p.71). Bem menos sutil, porém lapidar é
Nelson Rodrigues: “N&o me venham dizer que o escrete é apenas um time. N&o. Se uma equipe entra em
campo com o nome do Brasil e tendo por fundo musical o hino pétrio, é como se fosse a patria em cal¢des
e chuteiras, a dar botinadas e a receber botinadas” (citada em epigrafe por Moura (1998, p. 5)).

¥ Por hora, cf. Leite Lopes (1999), Guedes (2003) e Alabarces (2004).

% No ano de 2004, 857 jogadores deixaram o Brasil para atuar no exterior, segundo dados divulgados
pela CBF. Portugal foi quem mais importou jogadores brasileiros (132), seguido por Japdo (35),
Alemanha (30), Italia (27), Paraguai (23) e outros 76 paises, incluindo Sudéo, Haiti, Vietnd, Azerbaijdo e
Albénia. Dos 2.747 profissionais que atuavam nos 58 clubes de primeira divisdo dos cinco principais
mercados futebolisticos mundiais - Inglaterra, Italia, Espanha, Franga e Alemanha - na primeira metade
da temporada 2004/05, o Brasil constituia-se no principal fornecedor de pés-de-obra: 108 atletas,
aproximadamente 4% do total da forga de trabalho empregada nesses clubes; 10% do total de estrangeiros
e 20% entre os estrangeiros fora da Unido Européia. Para uma discussdo atualizada destes dados conferir
Damo (2009).

2! Desde os anos de 1910 - pouco mais de uma década desde a introducdo do futebol no Brasil - ha
indicios de pagamento e recebimento de prémios. O The Bangu Athletic Club, criado pelos ingleses que
trabalhavam na Companhia Progresso Industrial, contou desde o inicio com alguma modalidade de
recompensa aos empregados que se destacassem no futebol: abono de faltas, pequenas promocdes,
dispensa do trabalho em caso de lesdes ou mesmo para o treinamento, além das tradicionais
confraternizages. Outros clubes também usaram desse expediente, de tal modo que os prémios passaram
a se denominar “bichos” - pela equivaléncia econdmica com os prémios dados pelo jogo do bicho,
igualmente “ilegal” - e tornaram-se uma constante em muitos clubes cuja gestdo seguisse um modelo
mais proximo do paternalismo de fachada nacional do que do ethos burgués e amadoristico. Apenas nos
clubes onde o processo de recrutamento era fechado, circunscrito a jovens de classe média e alta, ndo
havia recompensa pecunidria.

22 Nao ha como reconstituir aqui a diversidade desse processo, pois este ndo propriamente o objetivo.
Para aprofundar a sintese apresentada cf. Caldas (1990), Pereira (2000) e Leite Lopes (1994), Antunes
(1994;1996), (2000), Mascarenhas (2001), Silva Jr (1996) e Coimbra e Noronha (1994), para 0 caso
brasileiro. Archetti (1999) e Frydenberg (1997) sdo as principais referéncias para a historia social do
futebol na Argentina. Para uma andlise do profissionalismo na Francga, no periodo mais recente, cf. Faure
e Suaud (1994), e em perspectiva historiografica Wahl e Lanfranchi (1995).

23 Sobre 0 uso estratégico das copas de 1934 e 1938 por Mussolini, cf. Vassort (1999:176-180).
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# Na selecdo italiana camped mundial em 1934, havia 4 jogadores nascidos na Argentina e
posteriormente “naturalizados”.

5 E certo que as coisas 4o se passaram assim t40 mecanicamente, mas é impossivel de se compreender
por que sdo xingados os jogadores do proprio clube - e mesmo por que 0s xingamentos sdo uma espécie
de marca diacritica do espetaculo futebolistico no Brasil - sem entender essas transformagdes. Os negros
forcaram seu ingresso nos clubes de primeira linha, sendo que a essa mudan¢a no perfil dos atletas
correspondeu um novo perfil do puablico e do significado de torcer. Houve uma espécie de
desglamourizacdo nas e das torcida: mais povo, mais homens, menos mulheres, menos flores, mais frutas,
menos “ais” e “uis”, mais palavrdes, ameacas, agressdes e toda a sorte de hostilidade que, apesar das
variacOes, foram tramando ao espetaculo futebolistico a sensibilidade masculina caracteristica aos grupos
populares. H& variagBes no comportamento dos estadios, mas este é o padrdo hegemonico atual.

%8 Est4 implicito no clubismo a possibilidade de torcer para mais de um clube, desde que eles integrem
sistemas clubisticos distintos. N&o ha contradigdo entre ser flamenguista, milanista e barcelonista. O que €
grave seria alguém declarar-se flamenguista e botafoguense; ou milanista e internacionalista. De qualquer
modo o clube do coracdo €, salvo rarissimas excegdes, um sé. Os outros, com os quais se tem relagdo de
simpatia, ndo despertam as paixdes viscerais.
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